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0. Kontrola wersji

Wersja Data Zarzad

1 30/07/2019 Wersja poczatkowa. Zatwierdzona przez Zarzad.




1. Wprowadzenie

W zwyczajowych praktykach handlowych lub grzecznosciowych mozemy mie¢ do
czynienia z wreczaniem lub przyjmowaniem podarunkéw promocyjnych, drobnymi
przejawami uprzejmosci czy uwagi w ramach stosowanych zastosowan i zwyczajow.

Grupa FCC nie tylko dazy do zagwarantowania Scistego przestrzegania prawa na
wszystkich poziomach, ale takze stara sie dodac¢ dodatkowy element jakim jest Swiecenie
przykltadem, ktéry stawiatby dziatania Grupy poza wszelkim ryzykiem, nie tylko
niezgodnosci, ale nawet zwyktych watpliwosci dotyczacych etycznego zachowania.
Uczciwos$¢ oraz poszanowanie prawa i zasad stosowanych przez przedsiebiorstwo muszg
by¢ statym punktem codziennego postepowania wszystkich jej pracownikéw.

Kodeks Etyki i Postepowania w Biznesie Grupy FCC definiuje zasade zera tolerancji wobec
przekupstwa i korupcji oraz wyraznie zakazuje wptywania na wole podmiotdw trzecich w
celu uzyskania korzysci lub preferencyjnego traktowania. Z tego powodu konieczne jest
ustanowienie przez Grupe FCC rozsadnej regulacji w odniesieniu do praktyki wreczania i
przyjmowania prezentdw.

Duza cze$¢ dziatalnosci Grupy jest zwigzana z kontraktami licytowanymi przez organy
administracji publicznej. W tym kontekscie, podkresla sie konieczno$¢ przestrzegania
zasad postepowania, aby zaden cien podejrzen nie padat na dziatalno$¢ przedsiebiorstwa
w odniesieniu do jego etycznego zaangazowania.

Podobnie, majac na celu pokrycie swych potrzeb w zakresie towardw, surowcdw i ustug,
Grupa FCC regularnie podpisuje umowy z licznymi dostawcami reprezentujgcymi rézne
typologie i jednostki. W tym znaczeniu, zobowigzanie sie Grupy FCC do przestrzegania
zasad wolnej konkurencji oraz jej wiasny interes w posiadaniu skutecznych procedur
kontraktacji takze narzucajg potrzebe utrzymywania profesjonalnej i obiektywnej relacji
z potencjalnymi dostawcami.

W zwigzku z powyzszymi kwestiami Grupa FCC opracowata niniejszg polityke dotyczaca
prezentow i goscinnosci, ktéra ma na celu ustalenie jasnych zasad w odniesieniu do
dawania lub przyjmowania prezentdw oraz okazywania goscinnosci przez
przedsiebiorstwo.

2. Zakres stosowania

Stosowanie tej polityki dotyczy wszystkich przedsiebiorstw wchodzgcych w sktad Grupy
FCC i wszystkich jej pracownikéw. Gdyby byto to konieczne lub wskazane, mozna bedzie
wprowadzi¢ bardziej szczegétowe wymogi w obrebie kazdego kraju czy linii biznesowej,
jednak specyfiki lokalne czy branzowe nie zwalniajg ze stosowania zasad opisanych w
niniejszym dokumencie.
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3. Zasady ogodlne

Na potrzeby niniejszej polityki za prezent uwaza sie kazdy przedmiot niezaleznie od jego
pochodzenia, charakteru lub cech, ktéry jest wreczany bezptatnie i dobrowolnie w
ramach relacji spotecznych. Pod pojeciem prezentu miesci sie takze okazywanie
goscinnosci rozumiane jako zaproszenia na wydarzenia oraz imprezy kulturalne czy
sportowe, uroczystosci i wydarzenia towarzyskie, positki czy podrdze, pod warunkiem ze
nie majg charakteru instytucjonalnego, technicznego czy szkoleniowego.

Mozna wreczac lub otrzymywac prezenty okazjonalnie pod warunkiem, ze sg one jedynie
przejawem uprzejmosci, wpisujg sie w praktyki, zastosowania i zwyczaje
przedsiebiorstwa oraz terytorium i sg uzasadnione.

Nalezy zwrdci¢ szczegdlng uwage na tego typu dziatania, unikajac jakichkolwiek
okolicznosci, ktére mogtyby wzbudzi¢ watpliwosci co do bezstronnosci, obiektywizmu czy
legalnosci zachowania przedsiebiorstwa i jego pracownikow.

Z tego wzgledu prezenty bedg wreczane lub przyjmowane zawsze w sposob przejrzysty
oraz okazjonalny i zaden pracownik Grupy FCC nie przyjmie ani nie wreczy prezentu,
ktory nie spetniatby ponizszych zasad:

a) Legalnosc pod wzgledem zawartosci: Oferowany lub otrzymywany prezent
musi by¢ legalny pod wzgledem zawartosci. Oznacza to, ze nie moze chodzi¢ o
przedmioty czy czynnosci zabronione prawem lub takie, ktére mogtyby by¢
uwazane za niewfasciwe lub mato profesjonalne; prezenty nie moga takze zawierac
takich przedmiotéw czy czynnosci. Dodatkowo wszystkie zrealizowane prezenty
muszg by¢ zgodne z niniejszg polityka.

b) Legalnos¢ pod wzgledem motywacji. Celem czy zamiarem prezentu nie moze
by¢ uzyskanie w przysztosci przychylnego traktowania osoby czy podmiotu
wreczajgcego prezent przez Grupe FCC czy Grupy FCC przez takg osobe lub
podmiot. W tym sensie, aby unikng¢ watpliwosci dotyczacych akceptowania lub
przyjmowania prezentéw, nalezy unikac tych, ktére ze wzgledu na zbiezno$¢ w
czasie lub z innych powoddw mogtyby by¢ postrzegane na zewnatrz jako zwigzane
z zamiarem wptyniecia na decyzje zawodowe.

W kazdym razie, kazde przedsiebiorstwo z Grupy FCC ustanowi odpowiednie
kontrole dotyczace wreczania prezentow.

C¢)  Racjonalnosc. Prezent powinien by¢ uzasadniony i adekwatny do konwencji
spotecznych, zwyczajow i praktyk powszechnie przyjetych w réznych czeSciach
Swiata, w ktdérych Grupa FCC prowadzi interesy. Prezent powinien by¢ takze
proporcjonalny do relacji tgczacej Grupe FCC i klienta badZz dostawce, ktéremu
oferuje sie lub od ktorego otrzymuje sie prezent. Kazdy obszar dziatalnosci
ustanowi odpowiednie kontrole dotyczgce wreczania prezentéw.

Za o0gdIng zasade przyjmuije sie, ze prezenty proporcjonalne to takie, ktore majag
racjonalng warto$¢, przez co rozumie sie prezenty, ktdrych kwota nie przekracza
150 euro lub odpowiedniej waluty. W odniesieniu do prezentdw wreczanych przez
pracownikdw Grupy FCC osobom trzecim, limit 150 euro jest rozumiany jako faczna
wartos$¢ wszystkich prezentdw, zaproszen lub przejawdw grzecznosci, ktore
otrzymataby ta sama osoba w okresie szeSciu miesiecy. W odniesieniu do
prezentow otrzymywanych przez pracownikdw Grupy FCC, limit 150 euro jest
rozumiany jako tgczna wartoS¢ wszystkich prezentdéw, zaproszen lub przejawdw
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d)

grzecznosci, ktore otrzymaliby od tego samego przedsiebiorstwa lub podmiotu w
okresie szeSciu miesiecy.

W przypadku okazywania przejawOw goscinnosci, uznaje sie za racjonalne -
uwzgledniajgc potozenie, kontekst i charakter wydarzenia - takie, ktorych wartosc
nie przekracza 75 euro na osobe.

W celu zapewnienia odpowiedniej zgodnosci z niniejszg politykg moga zostaé
przeprowadzone wewnetrzne i zewnetrzne monitorowania lub audyty dotyczace
wydatkéw poniesionych na prezenty i okazywanie goscinnosci.

Zabrania sie przyjmowania lub wreczania prezentéw w postaci gotowki, towarow
tatwych do rozliczenia w gotdwce lub podobnych alternatyw (np. kart
podarunkowych lub rabatéw w placéwkach handlowych fizycznych lub online). Nie
mozna tez przyjmowac ani wreczac prezentow w odniesieniu do osob niemajgcych
nic wspolnego z relacjami handlowymi miedzy Grupg FCC i jej klientami lub
dostawcami.

Nie mozna tez wrecza¢ czy przyjmowaé prezentdw za posrednictwem osob
powigzanych, przez ktére rozumie sie matzonkéw (lub ich odpowiednikéw),
zstepnych, wstepnych i rodzenstwo.

Jednostronnosc. Nie mozna prosi¢ czy wrecza¢ prezentdw osobom trzecim
spoza Grupy FCC, o ktore wczesniej poproszono.
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